Сторителлинг для сферы культуры
6 академических часов

Собирать зрителей на свои мероприятия с каждым годом не становится легче.
Наоборот - очевидные, казалось бы, действия перестают работать.
Зрители, имеющие доступ к мировым культурным продуктам практически в любой момент, не доходят до маленьких локальных событий.

Найти друг друга может помочь знание основ сторителлинга: умения рассказывать истории, которые цепляют, вызывают доверие и рождают эмоциональную связь.

Короткий семинар “Сторителлинг для сферы культуры” о том, как говорить со зрителем через смысл, эмоцию и образ, а не через «афишу и дату». О том, как строить историю проекта, артиста или культурного события так, чтобы она вызывала интерес и узнавание.

План семинара:

10.30-11.00 кофе-пауза

11.00-13.15 обучение
1. Контекст: Сфера культуры - вчера, сегодня, завтра. 
Что было (к чему привыкли), что происходит сейчас (анализ), что будет завтра (попробуем предсказать). 
Что хочет зритель? Что мы можем ему дать? 

2. Сторителлинг - как форма осмысленного общения со зрителем.
Базовые элементы истории. 
«Герой» и «конфликт» для собственного проекта. 
Примеры яркого сторителлинга в сфере культуры (Эстония):
Tommy Cash 
Filmifestival PÖFF
Fotografiska
Linnateater / Eesti Draamateater
ETV+

3. Правила и приемы сторителлинга. 
Простота и понятность. 
Практикум: «Как писать в потоке» - создаём текст на основе уже известных фактов
Практикум: «Ваш герой» - участники создают небольшой рассказ о коллеге

13.15-13.45 кофе-пауза

13.45-16.00 обучение
4. Социальные сети как отражение деятельности общества.
Как адаптировать историю под платформу: разная подача историй, форматы, вовлечение аудитории, тайминг и регулярность публикаций.
Визуальный сторителлинг: фото, видео, дизайн, сторис.

5. Что делает историю эффективной: эмоция + ценность + визуал.
Метрики: вовлеченность, комментарии, репосты, посещаемость мероприятий.
Ошибки: перегруз фактами, слишком длинная история, отсутствие героя.

6. Групповая дискуссия “ Что такое успешные проекты”
О чём писать, строя доверие и вовлеченность.
Лайфхаки. 

16.00-16.15 завершение семинара

По окончании семинара участники:
· научатся видеть признаки успешных социальных сетей;
· смогут формулировать и описывать «героя» и «конфликт»;
· научатся адаптировать историю под платформу;
· смогут писать вовлекающие тексты;
· поймут, как переводить историю в рост интереса и посещаемости мероприятий.


